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Criativas:

PORQUE?
LEVANTAMENTO

cCOMO?

PLANO DE ACCAO




Industrias
criativas:

| «As actividades que tém a
« " sua origem
na criatividade individual,
habilidade e talento
e com potencial de criacao
de emprego e riqueza,
através da geracao e
exploracao da propriedade
intelectual.»
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CICLO DE
CRIATIVIDADE
URBANA

Criar
publicos e
mercados

Providenciar
plataformas
de entrega

Reforgar a
capacidade
de gerar
ideias

Transformar
as ideias em
realidade

Networking
e circulacao
de ideias




ACTIVIDADE
ECONOMICA NO
CHPPM

e estrutura econdmica
fortemente desvitalizada;

* tecido empresarial pouco
significante da dinamica
economica da cidade;

* prevaléncia de empresas de
pequena dimensao e de gestao
familiar;

eoferta comercial pouco diversificada;

e predominio de trés sectores de actividade: artigos
pessoais, servicos de restauracao e equipamento para o lar.



LEVANTAMENTO
DOS NEGOCIOS
CRIATIVOS NO
CHPPM

MAIO 09

ARTESANATO,
ALFARRABISTAS E

OURIVESARIAS . 11
RESTAURACAO . -f

DESIGN

ARQUITECTURA

OUTRAS INDUSTRIAS
CRIATIVAS

FUTURA ACTIVIDADE
CRIATIVA

LIMITE DA AREA UNESCO
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PRESENCA DOS i
DIFERENTES

SECTORES
CRIATIVOS




CARACTER
RECENTE
DAS INDUSTRIAS

crTASo 22%
anterior
a 1998
53%
259 posterior
entre d 2000

1998 e 2000
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Sazonabilidade
da actividade

econdmica ‘
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USO DA MARCA

40%

usSa d [narca

PATRIMONIO

* uso nao consolidado da marca PM; MUNDIAL

* auséncia de consciencializacao sobre o potencial dessa marca;
* uso muito relacionado com a sua componente simbalica;
e auséncia de identidade objectiva e materializada da mesma;

* nenhuma referéncia a marca Patrimonio Mundial nas vantagens
da localizacao no Centro Historico do Porto;

* problematica da oferta desqualificada.



tempo
3838 intePro

QUALIFICACOES DOS
COLABORADORES
DOS NEGOCIOS
CRIATIVOS

|

voluntariado/ 44

estagio nao :
remunerado 148 {2?,',%0
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\T/EABALHO ' em 3b% dos 4

RE§|D|§NC|A estabelecimentos
existem colaboradores

a residir no Centro

Historico

0 declinio demografico e o acentuado envelhecimento da
populacao como os principais tracos da evolucao do Porto nos
ultimos 20 anos;

*a capacidade de atrair novos residentes, que estudam ou
trabalham na cidade, € fundamental para contrariar esta tendéncia;

*a problematica da especulacao imobiliaria e dos processos de
gentrificacao.



DO CHPPM,

CRIATIVOS

VANTAGENS:

19 atractividade turistica;
292 caracteristicas
simbolicas;

32 Centralidade;

42 relacdes de vizinhanca,
rendas baixas, residéncia na
area.

VANTAGENS VS. DESVANTAGENS

REFERIDAS PELOS INVESTIDORES

DESVANTAGENS:

12 caréncia de estacionamento e
trafego automovel;

292 degradacdo/abandono do
edificado ;

32 insuficiente limpeza urbana e
a degradacao do ambiente social.



TEAMA

FESTIVAL DE ARTES PERFURMATIVAS

LY Edicho

INTERMACIONAL DE TEATRO
DE EXPRESSAD IBERICA DE 1 1 uUT 2“0?

PORTO

5 Outubro®’

Rua Candido dos Reis
unto aocs Cléngos

14:00 - 24:00

Plano de Gestao :
 estimular o crescimento espontaneo a que se assiste;
e promover a criacao de um cluster criativo neste territorio;

e oferecer um meio para o desenvolvimento da auto-confianca
dos individuos e das comunidades.



OBJECTIVO ESTRATEGICO:

ESTIMULAR A CRIACAO DE UM CLUSTER CRIATIVO QUE SE

INSPIRE NA EXCELENCIA DO PATRIMONIO CULT RAL

ENVOLVENTE o
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Criatividade como driver econdmico
na dinamizacao empresarial

PROGRAMAS:

Criacao de uma rede de infra-estruturas e
servicos de suporte ao desenvolvimento
das Industrias Criativas.



OBJECTIVO ESPECIFICO 2:
Mobilizacao da criatividade, da
tecnologia e de competéncias

PLANO DE PNROGR.AM.AS:
ACCAO Educacao criativa




